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Ozet: Tiirkiye'de egitim, sadlik, hizmet, ticaret, haberlesme ve eglence gibi
hayatin hemen her alaninda kullanilan internet, toplumsal hayatta oldukca etkin
bir konumdadir. Ulkede internet erisimi olan hane halki orani % 60’lari asmis,
16-24 yas grubunda bulunan bireylerin yaklasik % 75 ise internet kullanir
duruma gelmistir. Elde edilen veriler interneti daha ziyade lise ve (iniversite
ogrencilerinin kullandigini gdstermektedir.  Bireylerin interneti kullanmadaki
baglica neden ise zaman ve mekén sinirlamasi olmadan (mobil tabanl),
paylasimin, tartismanin ve iletisimin esas oldugu sosyal medyaya olan ilgileridir.

Bu c¢alisma, yas ve egitim dlizeyi bakimindan internet kullanimin en yaygin
oldugu dniversite 6grencilerinin sosyal medyayi kullanma nedenleri ve sosyal
medyanin etkilerini belirleme amaci ile yapimigtir. Arastirmada Atatlirk
Universitesi [IBF Calisma Ekonomisi ve Endiistri lligkileri Bélimiinde Sgrenim
gbren Ogrencilerin sosyal medya hakkindaki dlsiinceleri uygulanan anketlerle
degerlendirilerek &égrencilerin sosyal medyayi takip etme sikliklari ve sosyal
medyanin &grenciler Uzerindeki etkileri belirlenmistir. Yine bu baglamda
Ogrencilerin yodun sosyal medya kullanimlarinin arka planinda, kiiltiirel yapi,
akrabalik ve dostluk iliskilerinin yogunlugunun oldugu gbézlemlenmigtir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Bilgisayar, Sosyal Politika, Toplum
Social Media Usage of College Students:
The Case of Atatlirk University

Abstract: Used virtually in every aspect of life in Turkey such as health,
services, commerce, communication, entertainment and education, Internet has

! Bu makalenin bir kismi Miinin’de yapilan, FOM_EZ2E Conference’da s6zlu bildiri olarak
sunulmustur (Vom 04. bis 06.11.2015 fand die gemeinsame Konferenz der Atattrk
Universitat Erzurum und der FOM Hochschule “2. Wirtschaftswissenschaftliches Forum:
IT und Innovationsmanagement — deutsche und tirkische Perspektiven fiir den
wirtschaftswissenschaftlichen Diskurs und zur ErschlieBung von praxisrelevanten
Erfolgspotentialen” am FOM Hochschulzentrum Minchen statt. 04-06 November 2015,
Minchen, Deutschland).
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a very active position in social life. The rate of households with the Internet
access throughout the country has exceeded 60 % , and in the age group of 16-
24, 75% of population has become current users of Internet. The data obtained
show that denser usage of Internet is by highschool and college students in
reason of their interest in social media to discuss and communicate without
time-space limitation (mobil based).

This study aims to determine the reasons and impact of the usage of social
media among collegian who use Internet most commonly, as age and education
level. Also the thougts of students studying Labor Economics and Industrial
Relations of Atatirk University, Faculty of Economics and Administrative
Sciences, have been evaluated by using surveys with regard to their frequency
and social media impact in use of Internet. In this regard in the background of
students’ intensice usage of social media, the cultural structure, the denim
relations of kinship and friendship has been observed.

Keywords: Social media, Computer, Social policy, Society

Giris

Bazi sosyologlar; 1990’ yillar ile birlikte bilgi ve teknolojinin hizla
yayildigi ve paylasildigi, global etkilesimin zirve yaptigi son ¢eyrek yuzyil, post-
endistriyel donem/toplum kavramlariyla ifade etmenin yetersizligi Uzerinde
durmuslardir. Zira internetin hayatin hemen tamamini derinden etkiledigi bu
dénemi “enformasyon toplumu” olarak adlandirmanin daha dogru bir yaklagim
olacagi duslincesine sahiptirler (Webster,1995: 5-9; Lister, Dovey, Giddings,
Grant, I. ve Keiran, 2009: 21; Mayfield 2008:5).

GunUdmUz insani kiresel etkilesimin zirve yaptigi 21. Yuzyilda toplumlari
ve bireyleri oldukca derinden etkileyen yeni bir etkilesim sireci ve medya turd
ile karsi karsiyadir. “Sosyal medya” olarak adlandirilandan bu iletisim
aracihgiyla bireyler alisila gelenin aksine internet araciligi ile tek tarafli bir
bilgilendirme ile degil, ayni anda ve es zamanli olarak etkilesim ve etki
surecinde yer almaktadirlar. (Poytner, 2010:160; Alav, 2014: 3; Andersen,
2002).

Sosyal medya; topluluk merkezli Web sitelerinde bilgi, tecriibe ve bakis
acilarinin paylasiimasi ile ilgilidir. Sosyal medya; Web 2.0 teknolojilerinin ve
kullanici tabanl igerigin dogal bir sonucudur. Web 1.0’in statik, program tabanli
ve tek Kisilik Ureticiligi karsisinda Web 2.0''n dinamik, kullanicilara igerik
yaratma imkani veren ve sosyal tabanh olmasi durumu, sosyal medyanin
dogusunda 6nemli bir yer tutmaktadir (Bozarth, 2010:11; Kaplan ve Haenlein,
2001:60). Sosyal medya, en basit tanimiyla; Web 2.0 teknolojilerinin kullanildigi
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iletisim ortamlaridir. Konugmalar, baglantilar ve katilimlardan kaynaklanan Web
2.0 duraklari, iletisim araglari, siteleri ve ¢evrimici yayinlar (Gunelius, 2011:10)
olarak da tanimlanan sosyal medya; insanlarin sosyallesmek igin kullandiklari
geleneksel medyadan farkh yeni bir medya tiridir (Lietsala ve Sirkkunan,
2008:18).

Tarkiye'de 1994 yilinda kullaniimaya baslanilan internet, 2000’li yillar ile
birlikte yayginlik kazanmasina karsin, gerek diinyada gerekse Turkiye’'de sosyal
medya kullanimi hentiz 10 yasini dahi tamamlayamamistir. Gegen son 5 vyil
icerisinde ise Ozellikle akilli telefonlarin yayginlagsmasi beraberinde sosyal
medyanin dinya gindeminde etkin bir sekilde yer almasini ve dinyanin
vazgecilmez iletisim kaynaklarindan birisi haline gelmesinin onind agmistir
(Ebizmba, 2015). Bdylelikle sosyal medya toplumlarin temel kurumlarini hatta
c¢alisma hayatlarini derinden etkileyecek bir konuma kavusmus ve etkiledigi
cografya her gegen gin bayimastuar.

Tarkiye'deki geng nufusun % 75'i internet kullanmakta bunlarin hemen
tamamina yakini ise bir veya birden ¢ok sosyal paylasim sitesinde hesaplari
olmak suretiyle aktif sosyal medya kullanicilari olarak zamanlarinin belirli
dilimlerini bu sitelerde gegirmektedirler. Bu gergeklikten hareketle bu ¢alismada
kullanimi ve etkileri her gegen buyilyen sosyal medyanin Universite dgrencileri
Uzerindeki etkileri ve sosyal medya ile olan iligkileri arastirma konusu
yapiimigtir. Oncelikle dgrencilerinin temel demografik dzellikleri genel olarak
ortaya konmustur. Ardindan, 6grencilere yoneltilen sosyal medya ve sosyal ag
bilgi ve kullanim aliskanliklarina iliskin sorularla 6grencilerin sosyal medya
farkindalik dizeyleri ve kullanim aligkanliklari ve amagclari tespit edilmeye
calisiimistir. Arastirmanin son boéliminde ise “sosyal medya nasil kullanilirsa
bir 6grenci i¢in 6grenim sirecinde olumlu katkilarda bulunabilir, basari diizeyi
pozitif ydnde etkilenir?” sorusuna cevap aranmistir.

1. Kuramsal Cergeve
1.1. Diinyada Sosyal Medya Kullanimi

2015 verileri, 2014 yillina goére dinya genelinde sosyal medya
kullanicilarinda % 20’nin Uzerinde bir artisin yasandigini goéstermektedir
(ebizmba, 2015; Sputniknews, 2014).

GunUimulzde her gecen gun kullanici sayisi ve profili genisleyen sosyal
medya siteleri, internet imkanlarinin ve akilli telefonlarin yayginlagsmasi ile ¢ok
daha kolay ve daha ulagilabilirlik saglamis durumdadir. eBizMBA com’un,
dinyanin en popiler sosyal medya sitelerinin hangileri olduguna ydnelik
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arastirmasinda sirasi ile ilk 10 site ve yaklasik kullanici sayilari Tablo 1’de yer
almaktadir.

Tablo 1. En Popiiler Sosyal Sosyal Medya Siteleri (Ekim-2015)

Sira Sosyal Medya Sitesinin ismi KUI(I;:;E:I:)WS'
1 Facebook 900.000.000
2 Twiitter 310.000.000
3 Linkedin 225.000.000
4 Pinterest 250.000.000
5 Google Plus 120.000.000
6 Tumblr 110.000.000
7 Instagram 100.000.000
8 VK 80.000.000
9 Flickr 65.000.000
10 Vine 42.000.000

Kaynak: EbizMBA, http://lwww.ebizmba.com/articles/social-networking-websites

2015 Mart ayi verilerine gore dinyanin en buylk sosyal paylasim sitesi
olan Facebook’un diinyanin doért bir bélgesinden 1 milyardan fazla kullanicisi
bulunmaktadir.

Tablo 2 verilerine gore; ilk 7 ulkeyi nufuslarina gére facebook kullanim
oranlarina gore inceledigimizde, 78 milyon nifus ve 42 milyon kullanici ile
Tiirkiye, bu grup iginde, niifusuna oranla en fazla facebook kullanan (ke
durumundadir.

Online MBA firmasinin hazirladigi “Sosyal Aglarin Demografik Yapisi”
baslhkh arastirmanin verilerine gére Facebook ve Twitter'' daha ¢ok kadinlar
kullaniyor: Facebook kullanici hesaplarinin % 57’si, Twitter kullanici
hesaplarinin ise % 59'u kadin. Yine de bu veriler birgok kesim tarafindan
inandirici bulunmuyor, ¢linkii Facebook gectigimiz donemlerde kullanicilarinin
yaklasik % 6’sinin sahte hesap kullandigini ve bu hesaplarin buyik bélimunin
kadin profilleri oldugunu agikladi. Yani ortalama olarak 40 milyon hesap aslinda
sahte (Sakallioglu, 2015).

Pinterest ve Google Plus’'daki cinsiyet hakimiyeti ise daha dikkat ¢ekici
cinsten. Moda, yemek ve gorsel sanatlarin paylagimlari icin en uygun platform
olarak 6ne ¢ikan Pinterest’in, 21 milyon aktif kullanicisi var ve % 82’sini kadinlar
olusturuyor.
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Tablo 2. Ulkelere Gére Facebook Kullanici Sayilari

194.000.000 | 103.000.000 89.000.000| 53,09 4588 62,69 20,15

2 Hindistan 135.000.000 33.000.000 102.000.000 2444 7556 032 1137 42 64
3 Brezilya 102.000.000  55.000.000 47.000.000 5392 46,08 117 51,70 1194
4 Endonezya 77.000.000 33.000000 45000000 4286 5844 073 3323 40,43
5 Meksika 60.000.000 | 30.000.000 30.000.000 5000 50,00 1,00 5476 3050
6 Filipinler 47.000.000 25.000.000 22000000 5319 46381 1,14 50,05 156,67
7 Turkiye 42.000.000 15.000.000 26.000.000 3571 6190 0,58 5784 5385
8 ingillere 38.000.000 19.000.000 18.000.000 50,00 4737 1,06 6153 155,65
9 Tayland 37.000.000 | 19.000.000 19.000.000 5135 5135 1,00 57,51 721
10 Vietnam 35.000.000 16.000.000 19.000.000 4571 5429 084 39,65 105,67
11 Fransa 31.000.000| 16.000.000 15.000.000| 5161 4839 1,07 43,40 56,67
12 Almanya 29.000.000 14000000 15000000 48328 5172 093 3543 8123
13 italya 28.000.000 13.000.000 15.000.000 4643 5357 087 46,68 92,92
14 Arjantin 27.000.000 14.000.000 13.000.000 5185 4815 1,08 66,30 9,72
15 Misir 27.000.000 9700.000 18.000.000| 3593 66,67 054 3476 26,96

Kaynak: Boomsaocial, http://www.boomsocial.com/Facebook/Ulkeler, 2015

Google plus kullanicilarinin demografik yapisi ise Pinterst’in tam tersi bir
duruma sahip. Kullanicilarinin % 71’i erkek olan bu platformu agirlikli olarak
muhendisler ve gelistiriciler kullaniyor (Sakallioglu, 2015).

Gelir durumuna go6re sosyal aglarin en zengin profilini Linkedin
kullanicilari olusturmaktadir. Profesyonel is agi olan Linkedin’in kullanicilarinin
% 21'i yilik 100.000%'in Uzerinde gelire sahip olan is diinyasina mensup
bireylerdir. Bu agin cinsiyet dagihmi ise tam olarak dengede gériinmektedir
(Sakallioglu, 2015).

1.2. Turkiye’de Sosyal Medya Kullanimi

Dinya genelinde faaliyet gosteren dijital pazarlama ajansi We Are
Social'in 2015 yilinin internet ve sosyal medya kullanim istatistiklerine goére;
Tlrkiye, dinya ortalamasi g6z 6nline alindiginda sosyal medya ve internet
kullaniminda bir hayli ileri konumdadir. 78 milyon nufusa sahip olan tlkemizin,
40 milyonu askin aktif internet kullanicisi oldugu ve bu rakamin aydan aya
arttigr gorilmektedir. (Sakallioglu, 2015; boomsocial, 2015).

535



Bartin Universitesi I.I.B.F. Dergisi Yil: 2016 Cilt: 7 Sayi: 13

Tlrkiye'de toplamda 44 milyona yaklasan sosyal medya hesabi
bulunuyor. Akilli telefon kullanimin yayginlasmasi ile birlikte sosyal aglarin ve
internetin mobil Gzerinden kullanimi artmistir. Rapora goére Turkiye'de yaklasik
70 milyon kisi mobil baglanti kullanarak internete giris yapmakta. 2013 ile
karsilastirildiginda, aktif internet kullanicisinin % 5, aktif sosyal medya
kullanicisinin ise % 11 arttigini gérilmektedir (Sakallioglu, 2015; boomsocial,
2015).

Tark insaninin gliinde ortalama 4 saat 37 dakikay! internette, bunun 2
saat 56 dakikasi ise sosyal medyada gecgirmektedir. En ¢ok kullanilan sosyal
aglara sirasi ile Facebook, Twitter ve Google plus’tir. Bu Ggliyl Instagram,
Linkedin ve Pinterest takip ediyor(Sakallioglu, 2015; boomsocial, 2015).

TUIK verilerine gore; Tirkiye'de Bilgisayar ve internet kullanim oranlari
2015 yili Nisan ayinda 16-74 yas grubundaki bireylerde sirasiyla % 54,8 ve %
55,9 olarak gerceklesmistir. Bu oranlar erkeklerde % 64 ve % 65,8 iken,
kadinlarda % 45,6 ve % 46,1'dir. Bilgisayar ve internet kullanim oranlarinda
erkek niifus kadin nifusu gegmektedir (TUIK a, 2015). Bilgisayar ve internet
kullanim oranlarinda erkek nifusun kadinlara goére daha fazla olmasinin
nedenlerinden birisi de her iki cins arasindaki okur-yazar olma oranlari
arasindaki farktan ileri gelmektedir. Tirkiye’de 2013 yilinda 25 ve daha yukari
yasta olan ve okuma yazma bilmeyen toplam nifus orani % 5,7 iken bu oran
erkeklerde % 1,9, kadinlarda % 9,4'tiir (TUIK b, 2015).

Tarkiye'de her iki cins icin egitim duzeyleri, ¢calgip-calismama isveren
veya is¢i olmalari vb. isgucl durumlarina goére esitlik saglandiginda kadinlarin
bilgisayar ve internet kullanim oranlarinda bir Ustinlik gézlemlenmektedir
(TUIK ¢, 2015).

Sekil 1. internet ve Bilgisayar Kullanimina Yénelik Genel Gostergeler
(2007-2015)

%
30 -
70 4
60 1 ® internet erigim
imkani olan haneler
S0 A
40 4
W 16- 74 yaggrubu
30 4 bireylerde bilgisayar
20 - kullarumi
10 4 16 - 74 yas grubu
bireylerde internet
0 kullanim

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
AL

Kaynak: TUiKa Hanehalki Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmasi, 2015
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Sekil 1, 2007-2015 yillari arsinda internet erisim, bilgisayar ve internet
kullanim oranlarinda surekli bir artis1 ortaya koymaktadir.

Tarkiye’de internet kullanim amaglar dikkate alindiginda, 2015 yilinin ilk
U¢ ayinda internet kullanan bireylerin % 80,9'u sosyal medya Uzerinde profil
olusturma, mesaj génderme veya fotograf vb. icerik paylasmak amaci ile
interneti  kullanmiglardir. internetin sirasi ile diger kullanim nedenleri ise
soyledir; % 70,2 ile online haber, gazete ya da dergi okuma, % 66,3 ile saglikla
ilgili bilgi arama, % 62,1 ile kendi olusturdugu metin, goruntl, fotograf, video,
muzik vb. igerikleri herhangi bir web sitesine paylasmak Uzere yikleme, % 59,4
ile mal ve hizmetler hakkinda bilgi aramadir (TUiKa, 2015).

TUIK'in yayinladi§i Haber Biiltenine goére, Iinterneti 2015 yilinin ilk g
ayinda kullanan bireylerin % 74,4'G ev ve isyeri diginda internete kablosuz
olarak baglanmak igin cep telefonu veya akilli telefon kullanirken, % 28,9'u ise
tasinabilir bilgisayar (dizistl, netbook, tablet vb.) kullanmiglardir.

2. Arastirmanin Metodolojisi
2.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Bu arastirmada amag, Atatiirk Universitesi iktisadi ve Idari Bilimler
Fakiiltesi, Calisma Ekonomisi ve Endustri iligkileri béliminin 1. ve Il
Ogretiminde 6grenim gdéren dgrencilerin bilgi iletisim teknolojilerinden internet
ve sosyal medya kullanim aliskanliklarini tespit etmek ve bu dogrultuda birtakim

politikalar, goéris ve dustnceler geligtirerek degerlendirmeler yapmaktir.

Bu arastirmayla Atatiirk Universitesi Iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi,
Calisma Ekonomisi ve Endustri iligkileri BélimU égrencilerinin dncelikle, genel
demografik Ozellikleri ortaya konulmaya calisiimistir. Ardindan, &grencilere
yoneltilen sorularla 6grencilerin internet ve sosyal medya kullanim sire ve
amaglari belirlenmistir. Ogrencilerin sosyal medya ve sosyal ag bilgi ve kullanim
aliskanliklarina iliskin sorularla sosyal medya farkindalik dizeyleri ve kullanim
aliskanliklar tespit edilmeye calisiimistir. Son bélimde ise sosyal medyanin
Ozellikle Agrencinin egitimine katkisi olup/olmadidi veya ne derece efkili
olduguna yénelik sorularla, 6grencinin sosyal medya-gindelik hayat iliskisi
belirlenmeye calisiimistir.

Ginumuzde toplumsal hayatin kaginilmaz bir pargasi ve sosyallesmenin
oldukga etkin bir araci olan sosyal medya (Safko, 2010:3) ilkdgrenimden
yuksekodgrenime kadar 6grenim goren gocuk ve genglerin, gergekte tim
bireylerin olumlu veya olumsuz yoénleri ile karsilarinda duran bir problemdir.
Problemin niteligine yonelik yapilan ¢calismalar ile 6zellikle sosyal bilimciler, yeni
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ve faydali politikalar Gretmeye yonelerek sosyal medyay toplumsal diizen ve
basarinin saglanmasinda etkin roller Gstlenen bir olgu haline getirebilirler.

2.2. Aragtirma Verilerinin Toplanmasi

Tarkiye'de yuksekdgrenimde 6 milyona yaklasan bir buyiklikte 6grenim
géren 6grenci vardir. Bu rakamin 200 bini agkin bir kismi, Erzurum’da Atatlrk
Universitesi biinyesindedir. iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi, igerisinde ise
mevcut 6 bolimle, 5500 6grenciye 6grenim hizmeti vermektedir (Atauni, 2015).

Bu arastirmanin ana kiitlesi Atatiirk Universitesi iktisadi ve idari Bilimler
Fakiiltesi, Calisma Ekonomisi ve Endustri iligkileri béliminin 1. ve Il
Ogretiminde dgrenim géren yaklagik 440 6grencidir. Bu dgrencilerden dersleri
takip ve devam eden yaklasik 380 kadar 6grenci hedef kitle olarak secilmis ve
bunlardan 245’ine ulasiimistir. Bu égrencilerden 30 6grenci kendisine verilen
anket kagidini bos veya degerlendirmeye alinmayacak sekilde yaparak teslim
ettiginden, arastirma 215 6grencinin verdigi bilgiler dogrultusunda yapilmistir.

Arastirma igin gerekli verilerin elde edilmesinde anket ydntemi
kullaniimigtir. Arastirma, tarama modeli (mevcut durumu oldugu gibi tespit
etme) kullanilarak gergeklestirilmistir. Orneklemin, galisma evrenini temsil etme
orani % 64'tdr.

Ankette elde edilen veriler bilgisayar ortamina, SPSS for Windows 16.0
programi ile aktariimis ve istatistiksel analizlerde frekans, yluzde dagilimlari,
ortalama ve standart sapma kullaniimistir.

Anketteki Likert tipi sorular, ortalamalarina bakilarak degerlendirilmistir.
Bu sorulara verilecek cevaplar, 1,00 ile 5,00 arasinda degismektedir.
Ortalamalari degerlendirmek i¢in Tablo 3’deki araliklar kullaniimistir. Araliklarin
esit oldugu varsayimindan hareket edilerek, aritmetik ortalamalar igin puan
araligi katsayisi 0,80 olarak bulunmustur [Puan Araligi = (En Yiksek Deger-En
Dusuk Deger)/5 = (5-1)/5 = 0,80]. Bu deger, cevap kodlarinin en dusugu olan
1,00’a, ardindan ardisik olarak sonraki degerlere eklenerek degerlendireme
araliklar elde edilmistir. Buna goére aritmetik ortalamalarin degerlendiriime
araliklar Tablo 3'teki gibidir.

Tablo 3. Ortalamalarin Degerlendirme Araliklari

Aralik Araligin Degeri
1,00-1,80 Cok Dusuk
1,81-2,60 Dusuk
2,61-3,40 Orta

3,41-4,20 Yiksek
4,21-5,00 Cok Yuksek
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2.3. Bulgular

Toplam bUyikligu 215 olan &grencilerin cinsiyet dagilimi asagidaki
sekilde gosterildigi gibi kiz 6grenci sayisi erkek 6grenci sayisindan fazladir.

Cinsiyet

Sekil 2. Ogrencilerin Cinsiyete Gére Dagilhimi

Sekil 2’den anket uygulanan 6grencilerin % 66’sinin kiz, % 34’Gnin ise
erkek oldugu anlagiimaktadir. Bu yuzdeler sirasi ile 73 erkek, 142 kiz 63renciye
karsilik gelmektedir.

Yas Aralig
M Frekans H Yizde

172
%12,55

27

%80

1466,51  2%0,93

16-18 yas 19-21vyas 22-24yas 25 +vyas

Sekil 3. Ogrencilerin Yas Araligi

Ogrencilerin yaslarinin gosterildigi sekil 3, sirasi ile; % 80 dgrencinin 19-
21 yas arahdinda % 12,55’in 16-18 yas, % 6,51’in 22-24 yas ve % 0.93’Un ise
25 yas ve uzerinde oldugunu gdstermektedir.
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Gelir Duzeyi

M Frekans mYizde

126

74 %58,6
0, ’
-”’34'41 L 8 %3,72 7 %3,26

300 TL'ye kadar 300-1000 TL  1001-1500 TL 1500 TL'den
fazla

Sekil 4. Ogrencilerin Gelir Diizeyleri

Ankete katilan 6glencilerin kigisel gelirlerinin aylik olarak belirlenmesine
ybnelik hazirlanan soruya verilen cevaplar sekil 4 ‘de gosterilmistir. Ogrencilerin
yaridan fazlasi (% 58,6) 300-1000TI arasinda bir gelire sahiptirler. % 34,41
6grenci 300 TL'ye kadar, % 3,72 1001-1500 araliginda ve % 3,26 &grenci ise
1500 TL’den yukari bir gelire sahiptir.

internete Girig Siklig

M Herglin m Haftada 3-4 glin
2% 1%

9%

88%

Sekil 5. Ogrencilerin internete Girig Sikligi

Sekil 5, dgrencilerin yalnizca % 1'nin 2-3 ayda bir internete girdigini
gOstermektedir ki bu oran dahi beklenti disidir. Zira fakiltede vize ve finalin
diginda bazi ortak derslerin uzaktan egitim seklinde ve internet araciligi ile
yapildigi disinilirse bu % 1'lik kesimin de olmamasi beklenilir. Ogrencilerin %
88’i her giin, % 9'u hafta3-4 gin ve % 2’lik bir kismi ayda 1-2 glin internete
girmektedirler.
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internete Erisimde Kullanilan Oncelikli Araglar

M Frekans mYlzde

196
%91,16
15 %6,97 1 %0,46 3 %1,39
I
Cep telefonu Lap-top | pad Masausti

Sekil 6. Ogrencilerin internete Erigim igin Kullandigi Oncelikli
Araglar

Sekil 5 de 6grencilerin internete giris sikligini gosteren verilerin yiiksek
olmasinin cevaplarindan birisi de sekil 6 verilerinde gizlidir. Ogrencilerin
tamamina yakininin akilli telefonlara sahip olmasi, Universite i¢i ve devlete ait
ogrenci yurtlarinda Ucretsiz internet kullanimi hanelerde internet kullanimi gibi
nedenler 6grencilerin internete erisilebilirligini arttirmistir.

Sekil 6, 6grencilerin % 91 gibi yuksek orandaki bir kesiminin akilli
telefonlarla interneti kullandiklarini ortaya koymaktadir. Oncelik sirasina gére
6grencinin % 6,97 lap-top, % 1,39'u masaustu ve % 1’i i-pad aracilidi ile internet
kullanmaktadir.

Sosyal Medyaya Ayrilan Giinluk Sure

M Frekans mYizde

56 54
32 %26,04 B %25,11 34
%18,13 %14,38 l %15,81

30 dk'dan 30 dk-1 1-2 saat 2-4 saat 4 saatten
az Saat fazla

Sekil 7. Ogrencilerin Sosyal Medya igin Ayirdiklar Siire
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Sekil 7 degerlendirilirken, sekil 5°teki 6grencilerin % 88’inin her gin
sosyal internete, girdigi g6z 6nidnde tutuldugunda ¢ok daha dogru analiz etme
imkanina kavusulacaktir. Ogrencilerin % 26,04’lik en biyik kismi ginde 1-2
saat araliginda, % 25,11’lik kisim, 2-4 saat arasinda, % 15,81’'lik kisim ise 4
saatten fazla sosyal medyaya girmektedirler. 1 saatten daha az sosyal
medyada vakit gegiren kesiminse toplamda % 33,01 oldugu goérilmektedir.

Ogrencilerin sosyal medya kullanirken tercih ettikleri dncelikli siteler
dinya genelindeki sosyal medya sitelerinin kullanim o&ncelikleri ile birgok
noktada ortismektedir (ebizmba, 2015; Sputniknews, 2014).

Sekil 8 verileri 6grencilerin % 46,97’sinin kullandigi dncelikli sosyal
medya aginin, Facebook isimli site oldugunu gostermektedir. Bu siteyi sirasi ile
insagram, Twitter, digerleri ve Youtube isimli site takip etmektedir.

Sosyal Paylagim Sitelerinin Oncelikli Kullanimi

M Frekans M Yizde

101

%46,97
%26,97

32 %14,88 14

10 %4,65 %6,51

Facebook  Twitter Youtube Instagram Diger

Sekil 8. Sosyal Paylagim Sitelerinin Oncelikli Kullanimi

Tablo 4. Anket Sorularina Verilen Cevaplarin Degerlendirilmesi

Standart

N=215 Ortalama Degerlendirme
Sapma

Sosyal medyayl vazgegilmez bir iletisim araci

! olarak kabul ederim 29721 1,11454 Orta

5 So§yal mgqyayl siyasi ve ideolojik dislncelerimi 21256 199909 Diisiik
belirtmek igin kullanirim.

3 Sosyal medyayl eglenmek ve rahatlamak icin 35581 98356 Yiiksek
kullanirim.

4 Sosyal medyayi bilgi duzeyimi arttirmak icin 3.3628 1,02242 ora
kullanirim.
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Sosyal medyayr vyalnizca bos zamanlarimi

5 N . . 3,0884 1,06631 Orta
degerlendirmek igin kullanirim.

6 Sosyal medygyl msgnlan daha iyi tanimak ve yeni 2.2884 1,08542 Diisiik
dostluklar edinmek icin kullanirim.

7 Spsyal medyayl mesaj almak veya géndermek 3.2651 1,06755 Orta
icin kullanirm.

8 Sosyal medyayl ayni zamanda alig-veris araci 3,0326 1,27296 Orta
olarak da kullanirim.

9 Sosygl medyay!| klslle_rg ve duzenlenen 2.9860 1,05227 Orta
organizasyonlara ulagmak icin kullanirim.

10 Sgsyal medyay! kisisel sunum ve bilgi paylagimi 2.9302 1,08506 Orta
icin kullanirm.

1 Sosyal medyayr video paylasimi yapmak 2.6605 1,15648 Orta

(youtube gibi sitelerde) igin kullanirim.

Sosyal medya, giindelik hayatimda tutum ve
12 | davranislarimda bir degisiklik meydana | 2,4605 1,13856 Dusuk
getirmektedir.

Sosyal medyanin arkadaslarimi ve beni (llke
13 | sorunlarina ve gundemine daha duyarl bir hale | 2,9488 1,11581 Orta
getirdigine inanirim.

Sosyal medyaya erisimin Universite kam puslerin
14 | de kisitlanmasinin  basar duzeyini olumlu | 2,7628 1,20144 Orta
etkileyecegdi distincesindeyim.

Fakdilte dersleri sosyal medya araciligiyla da takip

15 edilirse bagari dizeyi olumlu etkilenir.

2,8884 1,32432 Orta

Tablo 4, o6grencilerin sosyal medyaya ve internet kullanimina yénelik
dusuncelerini belirlemek igin hazirlanmistir. 15 adet 6n kabulden olusan ve birer
yargl iceren cumleler anketin diger bolimlerinde oldugu gibi Likert tipi sorularla
5’li bir dlgeklendirme ile 1,00 ile 5,00 arasinda degerlendiriimeye calisiimistir.1-
5 arasi de@erlendirme basamaklarindaki siklar ise “Hic katimiyorum,
katiimiyorum, orta duzeyde katiliyorum, katiliyorum ve tamamen katiliyorum”
olarak olusturulmustur.

Tablo 4’Gn verileri icerisinde en duslik kabul edilen dislnceler
sunlardir:
e Sosyal medyayl siyasi ve ideolojik disincelerimi belirtmek igin
kullanirim,
e Sosyal medyayl insanlari daha iyi tanimak ve yeni dostluklar
edinmek icin kullanirim
e Sosyal medya, gindelik hayatimda tutum ve davranislarimda bir
degisiklik meydana getirmektedir.
Ogrencilerin tamamina yakini ise “sosyal medyayl eglenmek ve
rahatlamak icin kullanirim” disiincesini onaylamis gézikmektedirler.

Tablo 4’te 13,14 ve 15. CUmleler olarak verilen, ve sosyal medyaya
yonelik, sosyal politikalar gelistirme amaci ile hazirlanan sorularda ise
ogrencilerin orta diizeyde bir degerlendirme yaptiklari gérilmustur.
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Ogrenciler sosyal medyanin kendilerini, tilke sorunlarina ve giindemine
daha duyarli bir hale getirdigine ve derslerdeki basari dizeylerini arttiracagina
yonelik net duslnceler tagsimadiklari gibi, sosyal medyaya erisimin Universite
kampduslerinde kisittanmasinin basari dizeyini olumlu etkileyip/etkilemeyecegi
hususlarinda da orta diizeyde bir degerlendirmeyi tercih etmislerdir.

Sonug ve Oneriler

Tarkiye gelisen ve blylyen vyapisi ve geng¢ nifusu ile bilisim
teknolojilerinin gézde mekanlarindan birisidir. 42 milyonu asan sosyal medya
kullanimi noktasinda ise dinya birincisidir. Bu denli yogun sosyal medya
kullaniminin arka planinda kultirel yapi, akrabalik ve dostluk iligkilerinin
yogunlugu yatmaktadir. Zira “Linkedin” gibi ticari amagli sosyal medya kullanimi
oldukga azdir.

Tirk toplumunda bu denli yogun kullanimla karsilik bulan sosyal medya;
aile, egitim, kdltir, siyaset ve ekonomi gibi temel vyapisal kurumlari
sekillendirebilecek etkin bir glice ulasma noktasindadir. Sosyal dizeni ve
batunlagu ilgilendiren ve toplumun tim kesimlerini alakadar eden bir olgu
karsisinda sosyal politika yapicilarin bigane kalmasi disinilemez. Zira sosyal
politika, toplumsal baris ve huzurun saglanmasi adina 6nlemler almak ve
uygulanabilir politikalar Gretmenin ugrasisi igerisindedir.

Arastirmaya katilan Universite 6grencilerinin tamamina yakini sosyal
medyayl eglenmek ve rahatlamak igin kullanmakta ve o&grencilerin blylk
¢ogunlugu sosyal medyayi giinde ortalama 3 saat kullanmaktadirlar. Bu aglari
ne kadar etkin kullandiklari ve bu etkinligi ne kadar faydali hale getirdikleri ise
cevaplanmasi gereken sorularin basinda gelmektedir.

Ogrencilerin sosyal aglari egitimde kullanmalari adina yeni diizenlemeler
ve uygun programlar gelistirilerek basarilarinin arttiriimasina yénelik calismalar
yapiimaldir. Birgok 6gdrencide badimlilik boyutuna ulasan internet ve sosyal
medya kullanimi giinUmuz gengliginin 6énemli sorunlarindan birisidir. Bu nedenle
Universite kampuslerinde “wi-fi” ile internete erisimin belirli saatler arasinda
gerceklestirimesi veya egditim alanlarinda sosyal medya aglarina girislerin belirli
surelerle belirlenmesi ise égdrencilerin egitim mekéanlarinda interneti uzun sdreli
bir eglence araci olarak kullaniimasinin 6nline gecilmesi saglanabilir. Sosyal
medya aglarinda eglenceye harcanan uzun vakitler yeni olusturulacak egitim
icerikli sosyal medya sitelerinin kullanimi ile &grencinin basarisinda olumlu
katkilar saglayacak ve sosyallesme ihtiyaci daha farkl bir sekilde karsilanmis
olacaktir.
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